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1. Целиосвоениядисцил

ины 

Содержание 

2. Место дисциплины в структуре ОПОП бакалавриата 

3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения 

дисциплины(переченьпланируемых результатов обучения) 

4. Объем, структура и содержание 

дисциплины.5.Образовательныетехнологии 

6. Учебно-методическоеобеспечениесамостоятельнойработыстудентов. 

7. Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля 

успеваемости,промежуточной аттестациипоитогамосвоения дисциплины. 

7.1. Типовыеконтрольныезадания 

7.2. Методические материалы, определяющие процедуру оценивания 

знаний,умений, навыков и (или) опыта деятельности, характеризующих 

этапыформированиякомпетенций. 

8. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, необходимой 

дляосвоениядисциплины. 

9. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет»,необходимыхдляосвоения дисциплины. 

10. Методические указания для обучающихся по освоению 

дисциплины.11.Перечень информационных технологий, используемых при 

осуществленииобразовательного процесса по дисциплине, включая перечень 

программногообеспеченияи информационныхсправочныхсистем. 

12. Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществленияобразовательного процесса по дисциплине. 
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Аннотациярабочейпрограммыдисциплины 

 

Дисциплина  «Инновационный маркетинг» входитв часть, 

 формируемуюучастникамиобразовательныхотношенийОПОПмагистра

турыпонаправлениюподготовки 38.04.02 Менеджмент, направленности (профиля) 

«Маркетинг»Дисциплина реализуется на факультете управления 

 кафедрой маркетинга илогистики. 

Содержаниедисциплины:получениестудентамитеоретическихзнанийипрактическихн

авыковинновационногомаркетинга,стратегий,инструментов,механизмов, видов, 

технологии и проектирования инновационногоалгоритма 

длявысокойрыночнойконкурентоспособностиэкономическихобъектов. 

Дисциплинанацеленанаформированиеследующихкомпетенцийвыпускника:професси

ональных – ПК-2. 

Преподавание дисциплины предусматривает проведение следующих видов 

учебныхзанятий:лекции,практическиезанятия,самостоятельнаяработа. 

Рабочаяпрограммадисциплиныпредусматриваетпроведениеследующихвидовконтрол

я: текущий контроль успеваемости в форме опросов, рефератов, 

дискуссий,тестов,решениязадачипромежуточныйконтрольвформеэкзамена. 
 

Объемдисциплины 3

 зачетныхединицы,втомчислевакадемическихчасах 

повидамучебныхзанятий 108ч. 

 

С
ем

ес
тр

 

Учебныезанятия Формапромежут

очнойаттестаци

и(зачет,диффере

нцированный 

зачет,экзамен 

втомчисле: 

в
се

го
 

Контактнаяработаобучающихсяспреподавателем СРС, в 

томчис

леэкзам

ен 

в
се

го
 

изних 

Лекц
ии 

Лаборат

орныеза

нятия 

Практич

ескиеза

нятия 

КСР консульт 
ации 

3 108 12 4  12   56 

+36 

экзамен 
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1. Целиосвоениядисциплины 

Целью курса является изучение особенностей маркетинга 

инновационныхпродуктовитехнологий,пониманиенаиболеесерьезныхстратегических

проблеммаркетинговогоуправленияразработкой,выводамиипродвижениемнарыноки

нноваций,атакжевыработкауменийинавыков,необходимыхдляуспешнойкоммерциали

зации инноваций. 

–воспитаниеустудентовчувстваответственности,закладканравственных,этических 

норм поведения в обществе и коллективе, формирование 

патриотическихвзглядов,мотивовсоциальногоповеденияидействий,управленческого

мировоззрения, способностей придерживаться законов и нормповедения, 

принятыхвобществеи всвоей профессиональной среде 

 

2. МестодисциплинывструктуреОПОПмагистратуры 

Дисциплина «Инновационный маркетинг» входит в часть,

 формируемуюучастникамиобразовательныхотношенийОПОПмаги

стратурыпонаправлениюподготовки 38.04.02 Менеджмент, направленности 

(профиля) «Маркетинг»Дисциплина«Инновационныймаркетинг» базируетсяна 

дисциплинах, которыечитаютсяв1-

2семестрах,вт.ч.дисциплинах:Маркетингвотрасляхисферахдеятельности.Управление

продажамивмаркетинге,Маркетинговый аудит. 

 

3. Компетенции обучающегося, формируемые в результате 

освоениядисциплины(переченьпланируемыхрезультатовобучени

я). 
Код 

инаименован

иекомпетенци

иизОПОП 

Код и 

наименованиеиндик

аторадостиженияко

мпетенций 

Планируемые 

результатыобучения 

Процедура

освоения 
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ПК-2. 
Разработка 

иреализациямар

кетинговыхпро

грамм 

сиспользование

м 

инструментовк

омплексамаркет

инга 

ПК-2.1. 

Разработка,тестирование 

и 

внедрениеинновационных 

товаров(услуг), 

созданиенематериальных 

активов(брендов) и 

управлениеимиворганиза

ции 

Знает: Понятийный аппарат 

вобласти 

маркетинговыхсоставляющих

инноваций,инновационныхто

варов(услуг), 

нематериальныхактивов 

(брендов)Инструменты 

бренд-маркетинга, 

Методыизучениявнутреннего

и внешнего рынка, 

егопотенциала и 

тенденцийразвития 

Процедуры 

тестированиятоваров 

(услуг),нематериальных 

активов(брендов) 

Методы 

использованияприклад

ных офисных 

Устныйоп

рос,решен

иезадач,на

писаниере

фератов,те

стировани

е 
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  программ для сбора 

иобработки 

маркетинговойинформац

ии 

Нормативные правовые 

акты,регулирующиемаркетинг

овуюдеятельность. 

Умеет:Определятьконкуренто

способныйассортимент 

товаров и услугорганизации 

Проводитьтестированиеи

нновационныхтоваров(ус

луг,брендов) 

Создавать 

нематериальныеактивы 

(бренды) и внедрятьихна 

рынок 

Проводить оценку 

стоимостибрендов 

организацииУлучшать 

бизнес-процессыорганизации 

в сфереуправления 

брендамиИспользовать 

инструментыпроектногоупра

вленияуспешнымибрендами. 

Владеет: Разработка мер 

повнедрениюинновационны

хтоваров(услуг) 

Создание 

нематериальныхактивов 

(брендов) ворганизации и 

управлениеими 

Разработка и 

реализациякомплекса 

мероприятий попривлечению 

новыхпотребителей товаров 

(услуг)Тестированиеинноваци

онныхтоваров (услуг) при 

ихвнедрении на российский 

имеждународный 

рынкиРеализация 

исовершенствованиеассортим

ентной политикиорганизации 

Проведениекоммуникац

ионных(рекламных) 

кампаний вобласти 

товаров (услуг,брендов) 

Разработкатехнических

заданий на 

созданиефирменногост

иля 

организации,еебренда 
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  Реализация 

программповышенияпотреб

ительскойлояльности к 

товарам(услугам, 

брендам)организации 

Подготовка рекомендаций 

дляпринятия 

маркетинговыхрешений в 

отношении 

товаров(услуг,брендов)  

Проводитьтестированиеи

нновационныхтоваров(ус

луг,брендов) 

Создавать 

нематериальныеактивы 

(бренды) и внедрятьихна 

рынок 

Проводитьоценкустоимостиб

рендов 

организацииУлучшать 

бизнес-

процессыорганизации в 

сфереуправления 

брендамиИспользовать 

инструментыпроектногоупра

вленияуспешнымибрендами 

 

 

4. Объем,структураисодержаниедисциплины. 

4.1. Объемдисциплинысоставляет3зачетныхединицы,108академическ

ихчасов. 

4.2. Структурадисциплинывочно-заочнойформе 

Формаобучения:очно-заочная 

 
 

№

п/п 

 

Разделыитемыд

исциплины 

С
ем

ес
т
р

 

Н
ед

ел
я

се
м

ес
т
р

а
 

Виды учебной 

работы,включаясамосто

ятельную 

работустудентов 

итрудоемкость(вчасах) 

С
а
м

о
ст

о
я

т
ел

ь
н

а
я

р
а
б
о
т
а
 

Формытекущего

контроляуспевае

мости 

(понеделямсемес

тра) 

Формапромежу

точнойаттестац

ии 

(посеместрам) 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е

за
н

я
т
и

я
 

Л
а
б
о
р

а
т
о
р

н

ы
ез

а
н

я
т
и

я
 

К
о
н

т
р

о
л

ь
са

м

о
ст

.р
а
б
. 

Модуль1:Теоретическоеобоснованиеинновационногомаркетинга 

1.1. Инновационный 

маркетинг, понятие, 

особенности. 

19  1 4   14 Опрос, 

оценкавыступлени

й,защитареферата, 

проверкак
онспекта 
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1.2. Значение 

инновацийвмаркетин

ге 

17  1 2   14 Опрос, 

оценкавыступле

ний,защита 

реферата,провер

ка 
конспекта 

 Итогопомодулю: 36  2 6   28 Итоговоетест
ирование 

Модуль2:Технологииинновационногомаркетинга 

2.1. Проведениема

ркетинговыхис

следованийинн

оваций 

18  1 3   14 Опрос, 

оценкавыступле

ний,защита 

реферата,провер

ка 
конспекта 

2.2. Инновационные

технологиимарк

етинга 

всоциальных сетях 

18  1 3   14 Опрос, 

оценкавыступле

ний,защита 

реферата,провер

ка 
конспекта 

 Итогопомодулю: 36  2 6   28 Итоговоетест
ирование 

Модуль3:Промежуточнаяаттестация 

 Промежуточная
аттестация 

36      36 экзамен 

 ИТОГО: 108  4 12   56  

 

4.3. Содержаниедисциплины,структурированноепотемам(разделам). 

4.3.1. Содержание лекционных занятий по 

дисциплине.Модуль1:Теоретическоеобоснованиеинновационногом

аркетинга 

Тема 1.1. Инновационный маркетинг, понятие, особенности.Понятие и 

роль инноваций в маркетинге.Анализрынка инновационной продукции. 

Разработка стратегии сбыта ипродвижения инновационной продукции. 

Планирование политикиценообразования на инновационную продукцию. 

Особенности маркетингаинтеллектуальной собственности 

Тема1.2.Значениеинновацийвмаркетинге 

Современное развитие инноваций.Типыи видыинноваций.Инновационная 

маркетинговая политика российских компаний. Инновационныйпотенциал 

экономики России. Отраслевые особенности инновационной 

политикироссийских компаний 
 

Модуль2:Технологии инновационногомаркетинга 

Тема2.1. Проведение маркетинговых исследований инноваций 

 Инновационныеметодыисследованийпотребителей.Методыисследования 

инноваций. Маркетинговая информация в исследованиях инноваций. 

Основныенаправления, этапы и особенности проведения исследований в 
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инновационноммаркетинге 

Тема 2.3. Инновационные технологии маркетинга в социальных 

сетяхСовременные тенденции развития социальных сетей. Развитие социальных 

сетейвРоссии.Понятиеисущностьтермина«социальнаясеть».Понятиеиразвитиеблогов 
Поисковая оптимизация и продвижение сайта в Интернете. Интернет-

ресурсыкакинструменты инновационного маркетинга. Омниканальный 

маркетинг каксовременноенаправлениеразвитияинтернет-
маркетинга.Традиционные 

и инновационные инструменты интернет-маркетинга. Понятие и 

характеристикаинтернет-

маркетингакакинновационногометодамаркетинговойдеятельности 

 

 

4.3.2. Содержание практических занятий по дисциплине. 

Модуль 1: Теоретическое обоснование инновационного 

маркетинга 

Тема1.1.Инновационный маркетинг, понятие, особенности 

Занятие1. 

1. Разработкастратегическихитактическихмаркетинговыхпрограмм. 

2. Тест. 

3. Задачи. 

Литература 

1. Спиридонова, Е. А. Управление инновациями : учебник и практикум 

длявузов/ Е.А.Спиридонова. —Москва:Издательство Юрайт,2020.— 

298с.—(Высшееобразование).—ISBN978-5-534-06608-1.—С.78—120 

— Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. —

URL:https://urait.ru/bcode/455349/p.78-120. 
 

Медиаматериалы 

1. https://www.youtube.com/watch?v=hEr3pXb9jfw— Как инновации 

проникаютнарынкипотребителейблагодарямедиаконтенту 

2. https://www.youtube.com/watch?v=qcDinGvuZbw— 

Ценообразованиепродуктаили услуги 

 

Тема1.2.Значениеинновацийвмаркетинге 

1. Занятие2.Оценкаконкурентоспособностиновогоизделия. 

2. Задачи. 

3. Кейс. 

4. Контрольнаяработа 

Литература 

1. Инновационный маркетинг : учебник для вузов / С. В. Карпова [и др.] ; под 

общейредакцией С. В. Карповой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

ИздательствоЮрайт, 2020. — 474 с. — (Высшее образование). — ISBN 978- 5-534-

13282-3. — С.72 — 103 — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. —

https://urait.ru/bcode/455349/p.78-120?utm_campaign=rpd&utm_source=doc&utm_course=6c833f68e7da678e3c0416e0357c37ae
https://www.youtube.com/watch?v=hEr3pXb9jfw
https://www.youtube.com/watch?v=qcDinGvuZbw
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URL:https://urait.ru/bcode/457376/p.72-103. 
 

Модуль 2: Практическое обоснование инновационного 

маркетингаТема 2.1. Проведение маркетинговых исследований 
инновацийЗанятие1. 

1. Определениеемкостиновогорынка. 

2. Тест. 

3. Задачи. 

4. Контрольнаяработа. 

Литература 

1. Инновационный маркетинг : учебник для вузов / С. В. Карпова [и др.] ; под 

общейредакцией С. В. Карповой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва : 

ИздательствоЮрайт, 2020. — 474 с. — (Высшее образование). — ISBN 978- 5-534-

13282-3. — С.104—137—Текст:электронный//ЭБСЮрайт[сайт]. 

—URL:https://urait.ru/bcode/457376/p.104-137. 
 

 

Тема2.2.Инновационныетехнологиимаркетингавсоциальных сетях 

Занятие2. 

1. Деловаяигра«Укротителивелосипедов». 

2. Контрольнаяработа 

Литература 

1. Инновационный маркетинг : учебник для вузов / С. В. Карпова [и др.] ; 

подобщей редакцией С. В. Карповой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва 

:Издательство Юрайт, 2020. — 474 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-

534-13282-3.—С.196—220—Текст: электронный//ЭБСЮрайт[сайт]. 

—URL:https://urait.ru/bcode/457376/p.196-220. 

 

Медиаматериалы 

1. https://www.youtube.com/watch?v=Gw-nNNFB5K8— Кто такие 

инфлюенсерыизачемони нужны 

2. https://www.youtube.com/watch?v=sTBoiPqDljQ— Как 

использоватьвидеоблоги вбизнесе? 

 
5. Образовательныетехнологии 

Сцельюформированияиразвитияпрофессиональныхнавыков,обучающихсявсоответст

виистребованиямиФГОСВОпонаправлениюподготовки,предусматриваетсяширокоеи

спользованиевучебномпроцессеактивныхиинтерактивныхформпроведения занятий: 

• вовремялекционныхзанятийиспользуетсяпрезентациясприменениемслайдовсг

рафическимитабличнымматериалом,чтоповышаетнаглядностьиинформативно

стьиспользуемого теоретического материала; 

• практические занятия предусматривают использование групповой 

формыобучения,котораяпозволяетстудентамэффективновзаимодействоват

https://urait.ru/bcode/457376/p.72-103?utm_campaign=rpd&utm_source=doc&utm_course=6c833f68e7da678e3c0416e0357c37ae
https://urait.ru/bcode/457376/p.104-137?utm_campaign=rpd&utm_source=doc&utm_course=6c833f68e7da678e3c0416e0357c37ae
https://urait.ru/bcode/457376/p.196-220?utm_campaign=rpd&utm_source=doc&utm_course=6c833f68e7da678e3c0416e0357c37ae
https://www.youtube.com/watch?v=Gw-nNNFB5K8
https://www.youtube.com/watch?v=sTBoiPqDljQ
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ьвмикрогруппахприобсуждении теоретическогоматериала; 

• использованиекейс–метода(проблемно–ориентированногоподхода),тоесть 

анализ и обсуждение в микрогруппах конкретной деловой ситуации 

изпрактическогоопытапредпринимательскойдеятельностиотечественныхизару

бежныхкампаний; 

• использованиетестовдляконтролязнанийвовремятекущихаттестацийипромежу

точнойаттестации; 

• подготовка рефератов и докладов по самостоятельной работе студентов 

ивыступлениесдокладомпередаудиторией,чтоспособствуетформированиюнав

ыков устного выступления по изучаемой теме и

активизируетпознавательнуюактивностьстудентов. 

Предусмотрены также встречи с представителями предпринимательских 

структур,государственныхиобщественныхорганизаций,мастер-

классыспециалистов.Вузовскаялекциядолжнавыполнятьнетолькоинформационнуюф

ункцию,нотакжеимотивационную, воспитательнуюи обучающую. 

Информационнаяфункциялекциипредполагаетпередачунеобходимойинформациип

отеме,котораядолжнастатьосновойдлядальнейшейсамостоятельнойработы студента. 

Мотивационнаяфункциядолжназаключатьсявстимулированииинтересастудентов к 

науке. На лекции необходимо заинтересовывать,озадачить студентов сцелью 

выработки у них желания дальнейшего изучения той илииной 

экономическойпроблемы. 

Воспитательная функция ориентирована на формирование у молодого 

поколениячувства ответственности, закладку нравственных, эстетических норм 

поведения 

вобществеиколлективе,формированиепатриотическихвзглядов,мотивовсоциальногоп

оведения и действий,финансово-экономическогомировоззрения 
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6. Учебно-методическое обеспечение самостоятельной работы 

студентов.Возрастаетзначимостьсамостоятельнойработыстудентоввмежсессион

ныйпериод.Поэтомуизучениекурса«Инновационныймаркетинг»предусматривает

работу с основной специальной литературой, дополнительной обзорного 

характера, а также выполнение домашних 

заданий.Впроцессеизучениядисциплины«Инновационныймаркетинг»используютсяи

нновационныетехнологииобучения:технологиякритическогомышленияиобучениедей

ствием(практико-

ориентированноеобучение),имитационныетренинги,активныеиинтерактивныеформы

проведениязанятий:подготовкадоклада/реферата с презентацией по материалам 

исследования; деловая игра; методcase-study; написание эссе; решение практических 

задач; встречи со специалистамименеджмента,экономики ипсихологии. 

Активныеинтерактивныеметодыобученияразвиваютспособностьстудентовксамостоя

тельномупоискуиобработкеинформации,использованиюимеющегосябагажапрофесси

ональныхзнаний,работывкоманде,межличностнойкоммуникации,способствуютвыявл

ениюлидерскихкачеств. 

Ролеваяиграиобсуждениерезультатовработывмалыхгруппахспособствуютформирова

ниюиразвитиюпрофессиональныхкомпетенций обучающихся. 

Задания для самостоятельной работы, их содержание и форма контроляприведены 

вформетаблицы. 
 

Наименованиетем Содержаниесамостоятельнойработы Формаконтроля 

Тема 1.1. 

Маркетинговыйаспект 

вуправленииинновациям

и 

Работа с учебной 

литературой.Подготовка 

реферата. 

Подготовкапроектов.Подготовкат

езисов. 

Опрос, 

оценкавыступлений, 

защитареферата,проверка 

конспекта,презентаций,
тезисов,тестирование 

Тема 1.2. 
Значение 

инновацийвмаркетин

ге 

Работа с учебной 

литературой.Подготовка 

реферата. 

Подготовкапроектов.Подготовкат

езисов. 

Опрос, 

оценкавыступлений, 

защитареферата,проверка 

конспекта,презентаций,
тезисов,тестирование 

Тема 

2.1.Проведени

емаркетинговы

х 

исследованийинноваций 

Работа с учебной 

литературой.Подготовка 

реферата. 

Подготовкапроектов.Подготовкат

езисов. 

Опрос, 

оценкавыступлений, 

защитареферата, 

проверкаконспекта,през

ентаций,тезисов,тестир

ование 

Тема 

2.2Инновационныетехн

ологии 

маркетингавсоциальных

сетях. Интернет-

маркетинг 

какинновационный 

видмаркетинга 

Работа с учебной 

литературой.Подготовка 

реферата. 

Подготовкапроектов.Подготовкат

езисов. 

Опрос, 

оценкавыступлений, 

защитареферата, 

проверкаконспекта,през

ентаций, 
тезисов,тестирование 
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Целью подготовки реферата является приобретение навыков творческого 

обобщенияианализаимеющейсялитературыпорассматриваемымвопросам,чтообычно

являетсяпервымэтапомсамостоятельнойработы.Покаждомумодулюпредусмотрены 

написание и защита одного реферата. Всего по дисциплине 

студентможетпредставитьшестьрефератов.Темурефератастудентвыбираетсамостояте

льно из предложенной тематики. При написании реферата надо составитькраткий 

план, с указанием основных вопросов избранной темы.Реферат 

долженвключатьвведение,нескольковопросов,посвященныхрассмотрениютемы,закл

ючение и список использованной литературы. В вводной части реферата 

следуетуказатьоснования,послужившиепричинойвыбораданнойтемы,отметитьактуал

ьность рассматриваемых в реферате вопросов. В основном разделе 

излагаютсянаиболеесущественныесведенияпотеме,производитсяиханализ,отмечаютс

яотдельные недостатки или нерешенные еще вопросы, вносятся и 

обосновываютсяпредложенияпоповышениюкачествапотребительскихтоваров,расши

рениюассортимента,совершенствованиюконтролязакачествомит.д.Взаключениирефе

ратанаоснованииизучениялитературныхисточниковдолжныбытьсформулированыкра

ткиевыводыипредложения.Списоклитературыоформляетсявсоответствиистребовани

ямиГОСТ7.1-

84«Библиографическоеописаниедокумента».Переченьлитературысоставляетсявалфа

витномпорядкефамилийпервых авторов, со сквозной нумерацией. Примерный объем 

реферата 15-20страниц.При оценке качества представленной студентом работы 

принимается во вниманиеследующее: 

1. Содержательное наполнение представленной работы (учитывается, 

насколькосодержаниесоответствуеттеме). 

2. Полнота раскрытия темы работы (учитывается количество описанных 

фактов,понятийит.п.). 

3. Логика изложения материала (учитывается умение студента логически 

верностроитьпланработы). 

4. Количествоикачествоиспользованныхисточниковлитературы. 

5. Оригинальностьработы(осуществляетсяпроверкавсистеме«Антиплагиат»). 

6. Защита студентом представленной работы (студенты по желанию 

могутвыступитьсдокладомназанятии). 

Критерииоценкипо100-балльнойшкале: 

- 0-20 баллов выставляется студенту, если содержание работы свидетельствует 

отом, что студент имеет лишь частичное представление о теме, 

оригинальностьработыоченьнизка(менее 20%); 

- 30-50 баллов выставляется студенту, если содержание работы 

свидетельствуетотом, что студент имеет определенное представление о теме 

реферата/доклада,способен логически верно строить план работы, но при этом 

допускает 

ошибкиприформулировкесамостоятельныхвыводов,оригинальностьработысостав

ляет30%; 

- 51-65 баллов выставляется студенту, если содержание работы 

свидетельствуетотом, что он имеет достаточное представление о теме 

реферата/доклада, 
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умеетлогическиверностроитьпланработы,грамотноиспользуетисточникилитерату

ры,способенсамостоятельноделатьобоснованныевыводы,нодопускаетприэтомош

ибки,оригинальностьработысоставляет35%; 

- 66-85 баллов выставляется студенту, если содержание работы 

свидетельствуетотом, что студент имеет хорошее представление о теме 

реферата/доклада, 

умеетлогическиверностроитьпланработы,грамотноиспользуетисточникилитерату

ры,способенсамостоятельноделатьобоснованныевыводы,оригинальностьработы 

составляет40%; 

- 86-100 баллов выставляется студенту, если содержание работы 

свидетельствуетотом, что студент имеет отличное представление 

отемереферата/доклада, 

умеетлогическиверностроитьпланработы,грамотноиспользуетисточникилитерату

ры, способен самостоятельно делать обоснованные выводы, выступил 

спрезентациейсвоейработыназанятии,оригинальностьработы -выше40%. 

Предусмотрено проведение индивидуальной работы (консультаций) со студентами 

входеизучения материаладаннойдисциплины. 

 

7. Фонд оценочных средств для проведения текущего контроля 

успеваемости,промежуточнойаттестациипоитогам освоениядисциплины. 

7.1. Типовые контрольные задания Текущий контроль успеваемости в 

формеопросов, рефератов, дискуссий, тестов, решения задач 

ипромежуточныйконтрольвформеэкзамена. 

Тематикарефератов 

1. Инновация,какобъектинновационногоменеджмента. 

2. Классификация инноваций. Инновационный процесс и его

 основныехарактеристики. 

3. Государственнаяподдержкаинновационнойдеятельности. 

4. Сущностьинновационногоменеджмента,егоцели,функции,принципы. 

5. Управлениеинновационнымипредприятиями. 

6. Современнаяклассификацияинновационныхпредприятий. 

7. Организацияинновационныхпроцессов. 

8. Новыеорганизационныеформыинновационныхпредприятий. 

9. Значение стратегического управления для инновационных 

предприятий.Видыинновационныхстратегий. 

10. Методыпоискаиприемыинновационныхидей. 

11. Задачииосновныеприемыэкспертизыинновационныхпроектов. 

12. Разработкабизнес-плана. 

13. Основные методы оценки эффективности инноваций. 

14.Системаоценочныхпоказателейэффективностиинноваций. 

15. Методы оценки эффективности инноваций, основанные

 надисконтировании. 

16. Управление созданием и использованием новой техники и

 новойтехнологии. 

17. Технопарк. Инкубатор. Инновационно-технологический центр.18.Финансово-
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промышленнаягруппаипринципыееорганизации. 

19. Технологическая цепочка, критерии оценки эффективности

 еефункционирования. 

20. Структурабизнес-плана. 

21. Основные показатели эффективности инновационной 

деятельности.22.Рынокинтеллектуальной собственности. 

23. Венчурный инновационный бизнес.24.Маркетингинноваций. 

25. Интеллектуальная собственность, как объект

 инновационногопредпринимательства. 

26. Рискивинновационномпредпринимательстве. 

 
 

Образецтестовогозаданияпопервомумодулю 

Вариант1 

 

1. Чтотакоеновация: 

1) новшество,невнедренноевпроизводственныйпроцесс; 

2) процессиспользованияновшества; 

3) управленческая деятельность, ориентированнаяна получениев 

производственового положительногокачестваразличногосвойства; 

4) нововведения, имеющие практическое внедрение в

 производственномпроцессе. 

2. Инновационныйпроцессэто: 

1) процесспреобразованиянаучнойидеивинновацию; 

2) процессвведенияновациинарынок; 

3) процесс принятия и осуществление стратегических решений в 

инновационнойдеятельности; 

3. Процесснаяинновацияэто: 

1) новаяпродукция; 

2) новыетехнологиипроизводствавыпускаемойилиновойпродукции; 

3) новыеметодыорганизацииработиуправленияпроизводством. 

4. Естьлиотличиямеждунововведениемиоткрытием,изобретением?Еслида,тоукажи

те,какиеизперечисленных: 

1) изобретение и открытие делаются, как правило, на фундаментальном уровне, 

аинновация —науровнеприкладногопорядка; 

2) открытиеможетбытьсделаноизобретателем-

одиночкойиликустарем,аинновация, 

какправило,разрабатываетсякомплекснымипромышленнымилабораториями; 

3) затратвременинаоткрытие иизобретение гораздобольше,чемнаинновацию; 

4) открытие может произойти случайно, а инновация является 

результатомкомплексного использования элементов систематических 

техническихразработок,научно-исследовательскихпрограммит.д.; 

5) получение инновации возможно лишь при управлении 

инновационнойдеятельностью, а открытие — результат творческого поиска, 

не приемлющегодирективы; 
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6) открытие по своей сущности является «бескорыстным» актом, а 

инновацияимеет целью повышение производительности в результате 

применения ее впроцессепроизводстваили управления. 

5. Какоговидамаркетинганесуществует: 

1) потребительскиймаркетинг; 

2) продуктовыймаркетинг; 

3) процессныймаркетинг; 

4) интегрированныймаркетинг. 

6. Чтотакоедоступностьсегментадляпроизводителя: 

1) оценкаколичественнымипоказателями,т.е.сколькоизделийикакойстоимос

тиможет 

бытьпродано,какоечислопотенциальныхпотребителейимеется,накакойплощадиони 

проживают; 

2) возможностипродвижения,распространения,храненияисбытапродукции; 

3) защищенностьсегментаотконкуренции; 

4) являетсялионрастущим,устойчивымилиуменьшающимся,можнолиориен

тировать 

нанегосвоипроизводственныемощности. 

7. В чемзаключается основная цель стратегического

 инновационногомаркетинга 

1) вразработкестратегиипроникновенияновшестванарынок; 

2) вразработкеактивно-наступательнойстратегии; 

3) вразработкеостаточнойстратегии. 

8. Какогонесуществуетинструментапродвижениянарыноктовара 

1) рекламы; 

2) стимулированиясбыта; 

3) сетевоймаркетинг; 

4) связьсобщественностью; 

5) персональнаяпродажа. 

9. Чтотакое«зондажрынка» 

1) это знакомство с новым продуктом посредством выставления его на 

выставки,ярмарки, конкурсы, предоставления образцов его в пробную 

бесплатную илильготную 

эксплуатацию; 

2) маркетинговоеисследованиепоновомупродукту. 

10. Чтотакоемаркетинговыевозможности 

1) этонаправлениямаркетинговыхусилий,накоторыхпредприятиеможетдоби

ться 

преимуществ; 

2) этопроцессклассификациипотребителейпогруппамнаосноверазличийвнуждах,

потребностях,поведении; 

3) этооценкаемкостирынка,доходностисегмента,конкретнойобстановкивсегмент

е, 

рекламныхвозможностей,возможностейорганизациисервисногообслуживания. 

11. Чтотакоемаркетинг-микс 
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1) это направления маркетинговых усилий, на которых предприятие 

можетдобитьсяпреимуществ; 

2) это набор маркетинговых инструментов, которые используются фирмой 

длярешениямаркетинговыхзадачнацелевомрынке; 

3) это изготовление опытно-промышленных образцов оборудования и продажа 

егона ограниченной географической территории, с помощью 

различныхстимулирующихсбыт мер. 

12. Чтотакоерынокинноваций 

1) это функционирования экономики, при которой обеспечивается 

взаимодействиепроизводства и потребления с помощью посреднических 

институтов, регулирующихинновационнуюдеятельность; 

2) это набор маркетинговых инструментов, которые используются фирмой 

длярешениямаркетинговыхзадачнацелевомрынке. 

13. Интегрирующаяфункцияэто 

1) предполагает прогрессивное воздействие рынка инноваций на все 

сферыэкономики. 

2) состоит в соединении сферы производства, сферы потребления, а 

такжеторговцевпосредников с научными исследованиями и разработками, 

включениеихвобщийпроцессактивногообменановшествами 

3) состоит в побуждении производителей создавать новую 

продукцию,необходимыетовары с 

наименьшимизатратамииполучатьдостаточнуюприбыль:стимулироватьнаучнотехни

ческий прогресс и на его основе — интенсификацию производства иэффективность 

функционированиявсейэкономики. 

14. Постепениограниченностиконкуренциирынокинновацийбывает: 

1) свободным; 

2) легальный; 

3) монополистическим; 

4) олигополистическим; 

5) нелегальный. 

6) смешанным. 

15. Какогоэтапанесуществуетприколичественнойоценкеразличныхобъектов 

1) выборкритериевоценкиисследуемогообъекта; 

2) анализкритериевоценкиисследуемогообъекта; 

3) получениеоценокуровнейотдельныхпараметровконкретногообъекта; 

4) объединение полученных оценок в один обобщенный

 показатель,характеризующийконкурентоспособностьобъектавцелом. 

16. Чтотакоепробныймаркетинг 

1) моделирование первоначального сбыта продукта в наиболее

 типичномнебольшом 

регионевтечениенепродолжительногопериодавременииэкстраполированиерезультатовн

авесьрынок; 

2) этонабормаркетинговыхинструментов,которыеиспользуютсяфирмойдляреше

ниямаркетинговыхзадачнацелевомрынке. 

17. Чтохарактеризуеткоэффициенткрутизныкривойосвоения: 
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1) темпотносительногосниженияэкономическихпоказателей,которыйзависитотнов

изныисложностиконструкции итехнологическогопроцесса,качествапроведенной 

подготовкипроизводства,степениготовностипредприятиякосвоениюизделия; 

2) приростпоказателя, которыйпоказывает во сколькораз

 уменьшаютсяусловнопостоянныезатратыприкаждомудвоениичиславыпущенных

изделий; 

3) корреляционнаязависимостьмеждунарастаниемвыпускановыхизделийиизмене

нием 

экономическихпоказателей. 

18. Чтоозначаетинтеграцияразработчиков,производителейипотребителей: 

1) взаимообусловленноеучастиеразработчиков,производителейипотребителейвра

ботахпопроектированиюновыхизделий; 

2) делегированиеполномочийразработчиков,производителейипотребителейврабо

тах 

попроектированиюновыхизделий; 

3) иерархия подразделений разработчиков,производителей 

ипотребителейвработахпо 

проектированиюновыхизделий. 

19. Какойчастинесуществуетвсистемеускоренногоосвоенияновыхизделий: 

1) прикладныеисследования; 

2) разработкаинноваций; 

3) определениерезервов; 

4) развитияосвоенияновойпродукции; 

5) интенсификацияосвоения. 

20. Применениепсихологическойценынеобходимо: 

1) длятого,чтобысоздатьвпечатлениенизкойцены; 

2) длятого,чтобыизбежать«войны»цен; 

3) когдаоднуновуюмодельнужнобыстропродвинутьнарынок. 

21. Назовитерекомендациипоприменениюцены«снятиясливок»: 

1) устанавливаетценусначалапродвижениянарынкеновогоизделия,должнабытьор

иентировананаспециального потребителя; 

2) необходимость быстрее вернуть большие вложения на

 специальныеисследованияи 

разработку нового изделия, поэтому необходимо определить

 потребителяготового купитьизделияповысокойцене; 

3) выходить на рынок следует только с принципиально новыми 

изделиями,необходимо определить потребителя готового купить изделия по 

высокой цене,искатьвыход 

насегментрынка,гдеспроснезависитотдинамикицен. 

22. Риск–это…: 

а)разновидностьситуации,объективносодержащаявысокуювероятностьневозможност

иосуществленияцели 

б) следствие действия либо бездействия, в результате которого существует 

реальнаявозможностьполучениянеопределенныхрезультатовразличногохарактера 

в)наличиефакторов,прикоторыхрезультатыдействийнеявляютсядетерминированным
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и, а степень возможного влияния этих факторов на результатынеизвестна 

23. Компенсирующаяфункциярискасостоит: 

а) в том, что реализация риска может обеспечить дополнительную по сравнению 

сплановойприбыльвслучаеблагоприятногоисхода; 

б)втом,чтов процессерыночной деятельностирискиконкуренцияпозволяетвыделить 

социальные группы эффективных собственников в общественных классах,ав 

экономике - отрасли деятельности, в которых риск 

приемлемв)обаварианта верны 

24. Стратегическоеповедениехарактерноедлякрупныхкомпаний,осуществляю

щих 

массовоепроизводство,выходящихнамассовыйрыноксосвоейилиприобретеннойново

йпродукцией,опережающихконкурентовзасчетсерийностипроизводстваиэффектамас

штаба,называется: 

а) эксплерентным 

б)патиентным 

в)виолентным 

г)коммутантным 

Вариант2 

1. Какихинновацийпомеханизмуосуществлениянебывает: 

1) единичные; 

2) диффузные; 

3) завершенныеинезавершенные; 

4) возвратные; 

5) успешныеинеуспешные. 

2. Чтотакоеинновация: 

1) процессиспользованияновшества; 

2) новшество,невнедренноевпроизводственныйпроцесс; 

3) управленческая деятельность, ориентированнаяна получениев 

производственового положительногокачестваразличногосвойства; 

4) нововведения, имеющие практическое внедрение в

 производственномпроцессе. 

3Продуктовыенововведенияэто: 

1) новаяпродукция; 

2) новыетехнологиипроизводствавыпускаемойилиновойпродукции; 

3) новыеметодыорганизацииработиуправленияпроизводством. 

4. Определитеосновнуюцельинновационногомаркетинга 

1) созданиеуникальногоновогопредложения; 

2) прибыльнаинвестированныйкапитал. 

5. Какойконцепциимаркетинганесуществует 

1) производственная; 

2) товарная; 

3) сбытовая; 

4) процедурная; 

5) маркетинговая; 

6) социально-этическая. 
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6. Выберите маркетинговые ошибки, которые являются причиной провала 

новойпродукции 

1) отсутствиечеткогоцелеполагания; 

2) ошибкиввыборецелевогорынка; 

3) отсутствиечеткогосегментирования; 

4) временныеошибки. 

7. Какогонесуществуетнаправлениястратегиимаркетингаприорганизациииннова

ционнойдеятельности предприятий 

1) организацииинформационно-поисковойсистемы; 

2) анализарисковотинновационнойдеятельностипредприятий 

3) перманентностисегментациирынка; 

4) организацииширокойрекламнойдеятельности; 

5) выбораметодологииценообразования. 

8. Длячегосуществуетрегулярныйинновационныймаркетинг 

1) для поддержания конкурентоспособности фирмы посредством 

постоянногоформирования и по мере необходимости введения в действие 

технологического(научнотехнического)и коммерческогозаделовинноваций; 

2) для поддержания инновации, ведущих к экономии наиболее 

дорогостоящихпокупных 

ресурсов,атакжедлясниженияусловно-постоянныхиздержек. 

9. Какой не существует задачи стратегического планирования

 развитияпредприятия: 

1) анализ финансового положения и производственных

 возможностейпредприятия; 

2) определениефинансовойустойчивостипредприятия; 

3) определениецелипредприятия; 

4) выборстратегиидостиженияцелей. 

10. Наоснове,какихметодовразрабатываетсяконцепцияновогопродукта 

1) проектированияпозаказупотребителей:изучениеожиданийилинежеланийпотре

бителя иизменениетехническихатрибутовпродукта; 

2) корреляциинежеланийпотребителяиизменениетехническихатрибутовпрод

укта; 

3) прогнозированияспросанановыйпродукт; 

4) совместного анализа: метод определения уровня ценности

 различныхатрибутов 

продуктавглазахпотребителей. 

11. Какогоэтапанетвпроцессемаркетингановогопродукта 

1) анализпотребителей; 

2) анализконкурентов; 

3) сегментацияцелевыхрынков; 

4) анализрисков; 

5) позиционированиепродукта; 

6) планированиеинновационнойдеятельности. 

12. Перечислитеосновныеуслугиреализацииинноваций 

1) изучениепокупательскогоспроса; 
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2) реклама,организацияразличныхвыставок; 

3) услуги,связанныеспродолжениемпроцессапроизводствавсфереобращения; 

4) оказаниеквалифицированнойконсультации; 

5) страхованиеинновационныхрисков. 

13. Пообщественномуразделениютрударынкиинновацийподразделяютна: 

1) местный; 

2) внешней; 

3) национальный; 

4) внутренней 

5) мировой; 

6) региональный. 

14. Длячегоиспользуется«методпределарентабельности» 

1) дляопределенияуровняконкурентоспособностипромышленныхизделийнамиро

вомрынке; 

2) дляопределениярентабельностипродукции; 

3) дляопределениярентабельностипредприятия. 

15. Чтооцениваетсяспомощьюшкалыжелательности 

1) показателиликвидностиобъектовилиизделий; 

2) параметры объектов или изделий с точки зрения их пригодности

 киспользованию. 

3) показателиплатежеспособностиобъектов. 

16. Высокая способность производства приобретать состояние, 

обеспечивающеепереход на выпуск новых изделий минимальными потерями 

времени и средствэто: 

1) перманентностьпроизводства; 

2) гибкостьпроизводства; 

3) готовностьпроизводства. 

17. ВчемзаключаетсяметодТ.Райта: 

1) в том, что существует линейная зависимость между затратами

 напроизводствоизделия 

иколичествомповторныхизготовлений; 

2) втом,чтосуществуетгиперболическаязависимостьмеждузатратаминапрои

зводствоизделияиколичествомповторныхизготовлений; 

3) втом,чтосуществуеткорреляционнаязависимостьмеждузатратаминапроиз

водство 

изделияиколичествомповторныхизготовлений; 

4) втом,чтосуществуетрегрессионнаязависимостьмеждузатратаминапроизв

одство 

изделияиколичествомповторныхизготовлений. 

18. КакиезатратыприосвоенииновыхизделийпозволяетопределитьТ.Райт: 

1) переменныхипостоянныхзатрат; 

2) переменныхинеобходимыхзатрат; 

3) необходимыхидобавочныхзатрат. 

19. Чтотакоескользящаяпадающаяцена: 

1) цена,действующаявтомслучае,еслипокупательвыполняетприпокупкерядзаране
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е 

оговоренныхусловийиполучаетзаэтоскидку. 

2) цена, устанавливаемая в зависимости от спроса и предложения и 

постепенноснижающаяпомеренасыщениярынка; 

3) цена,быстрореагирующаянаизменениесоотношенияспросаипредложениянарынк

е 

взависимостьотхарактераконъюнктурынаданныймоментвремени; 

20. Цена на изделие очень высокого качества, обладающие особыми 

свойствамиэто: 

1) ценалидеранарынке; 

2) престижнаяцена; 

3) цена«снятиясливок». 

21. Ценоваяполитикаэто 

1) процесс установления и регулирования цен на продукцию предприятия 

всоответствии с целями и условиями его функционирования на рынке, 

подвоздействием 

основныхфакторов; 

2) процесс формирования цен на продукцию предприятия в соответствии 

синфляцией. 

22. Последствиярискамогутбыть: 

а) как положительными, так и 

отрицательнымиб)толькоотрицательными 

в)скорееположительными 

23. Защитнаяфункциярискасостоит: 

а)втом,чтоюридическиеифизическиелицавынужденыискатьсредстваиформызащитыо

тнежелательнойреализациириска; 

б) в объективной необходимости законодательного закрепления

 понятия"правомерности 

риска", правового регулирования 

страховойдеятельностив)обаварианта верны 

24. К какой группе методов управления рисками относится обучение

 иинструктированиеперсонала? 

а)методыуклонения отрисков 

б) методы диверсификации 

рисковв)методылокализации рисков 

г)методыкомпенсациирисков 
 

Контрольныевопросыкэкзаменудляпромежуточногоконтроля 

1. Сущностьинновационногомаркетинга. 

2. Целиизадачиинновационногомаркетинга. 

3. Видыинновационногомаркетинга. 

4. Регулярныйинновационныймаркетинг. 

5. Санационныйинновационныймаркетинг. 

6. Маркетинговоеисследованиепоновомупродукту. 

7. Новыйпродуктиегозначениедляэкономическогоразвития. 
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8. Разработка концепции нового продукта в маркетинговой 

деятельностипредприятия. 

9. Разработкановыхпродуктовивыходнарынок. 

10. Особенностипроцессасозданияиосвоенияинноваций. 

11. Источникииметодыпоискаидейновыхпродуктов. 

12. Предварительноеразмещениеновогопродуктанарынкеиегореклама. 

13. Организациясистемысбытановогопродукта. 

14. Обеспечение возможности поставки продукта на наиболее 

конкурентныхусловияхи закреплениеегонарынке. 

15. Планированиеценыиобъемавыпускановогопродукта. 

16. Маркетингновыхтехнологий. 

17. Маркетингтехнологическихнововведений,созданныхнапроизводстве. 

18. Виолентная(силовая)стратегия. 

19. Патиентная(нишевая)стратегия. 

20. Коммутантная(приспособительная)стратегия. 

21. Эксплерентная(пионерская)стратегия. 

22. Особенности маркетинга в самостоятельных научно-

техническихорганизациях. 

23. Сегментированиерынканаучно-техническойпродукции. 

24. Позиционированиенаучно-техническойпродукции. 

25. Измерениеемкостисегментоврынка. 

26. Особенноститорговлиновшествами. 

27. Особенностирынкановшеств. 

28. Инновацииижизненныйциклтовара. 

29. Причиныпровалановойпродукции. 

30. Прогнозированиевинновационноммаркетинге. 

31. Анализспросананаучно-техническуюпродукцию. 

32. Параметрическиеметодыценообразованиянанаукоемкуюпродукцию. 

33. Значениесервисадляпродвижениятехническисложнойпродукции. 

34. Рольтоварногознакавпродвиженииинновации. 

35. Маркетингновойупаковки. 

36. Оценкаконкурентоспособностиновогоизделия. 

37. Планированиезатратпроизводствавпериодосвоенияпродукции. 

38. Формыстратегическогоуправленияинновациями. 

39. Планированиерекламныхкомпанийпоновымтоварам. 

40. Особенности покупательского поведения в России по отношению к 

новымтоварам. 

 

7.3. Методические материалы, определяющие процедуруоценивания 

знаний,умений,навыкови(или)опытадеятельности,характеризующихэтапыфор

мированиякомпетенций. 

Оценказамодульопределяетсякаксуммабалловзатекущуюиконтрольнуюработу. 

Коэффициентвесомостибаллов,набранныхзатекущуюиконтрольнуюработу,составляет0,

5/0,5. 

Текущаяработавключаетоценку 
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аудиторнойисамостоятельнойработы.Оценказнанийстудентанапрактическомзанятии(

аудиторнаяработа) 

производитсяпо100-балльнойшкале. 

Оценкасамостоятельнойработыстудента(написаниеэссе,подготовкадоклада,выполне

ние домашней контрольной работы и др.)также осуществляется по 100-

балльнойшкале. 

Дляопределениясреднегобаллазатекущуюработусуммируютсябаллы,полученные за 

аудиторную и самостоятельную работу, полученная сумма делится наколичество 

полученныхоценок. 

Итоговый балл за текущий работу определяется как произведение среднегобалла 

затекущуюработуи коэффициентавесомости. 

Еслистудентпропустилзанятиебезуважительнойпричины,тоэтозанятиеоценивается в 

0 баллов и учитывается при подсчете среднего балла за текущуюработу. 

Еслистудентпропустилзанятиепоуважительнойпричине,подтвержденнойдокументаль

но,топреподавательможетпринятьунего отработкуипоставитьопределенное 

количество баллов за занятие. Если преподаватель по тем или инымпричинам не 

принимает отработку, то это занятие при делении суммарного балла неучитывается. 

Контрольная работа за модуль также оценивается по 100-балльной шкале. 

Итоговыйбалл за контрольную работу определяется как произведение баллов за 

контрольнуюработуи коэффициентавесомости. 

Критерииоценокаудиторнойработыстудентовпо100-балльнойшкале: 

«0баллов»-студентнесмогответитьнинаодинизпоставленныхвопросов 

«10-50 баллов» - обнаружено незнание большей части изучаемого материала, 

естьслабыезнанияпонекоторымаспектамрассматриваемых вопросов 

«51-65 баллов» - неполно раскрыто содержание материала, студент дает ответы 

нанекоторые рассматриваемые вопросы, показывает общее понимание, но 

допускаетошибки 

«66-85 баллов» - студент дает почти полные ответы на поставленные вопросы 

снебольшимипроблемамивизложении.Делаетсамостоятельныевыводы,имеетсобствен

ныесуждения. 

«86-90 баллов» - студент полно раскрыл содержание материала, на 

всепоставленныевопросыготовдатьабсолютнополныеответы,дополненныесобственн

ымисуждениями,выводами. Студент подготовил иотвечает 

дополнительныйматериалпорассматриваемым вопросам. 
Таблицапереводарейтинговогобаллав«5»-балльнуюшкалу 

Итоговая сумма баллов по дисциплине 
по100-балльнойшкале 

Оценкапо5-балльнойшкале 

0-50 Неудовлетворительно 

51-65 Удовлетворительно 

66-85 Хорошо 

86-100 Отлично 
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Оценки,полученныезаау

диторнуюработунапракт

ическихзанятиях,наприм

ер:55баллов, 

40баллов,60баллов 

 

 
Оценки,полученныезас
амостоятельнуюработ
у,например:задоклад 
70баллов 

Средний балл за текущую работу 

=(55+40+60+70):4=56 

Итоговыйбаллзатекущуюработусучето
мкоэффициентавесомости(коэффициен
твесомостиравен0,5):56*0,5=28 

Оценказамодуль=28+33=61балл 

Например: 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 Оценка, полученная

 законтрольную 

работу, например: 65баллов 

  

Итоговыйбаллзаконтрольнуюработу

сучетомкоэффициентавесомости(коэфф

ициентвесомостиравен0,5): 65*0,5=33 

 

 

 

 

 

 

 

 

8. Перечень основной и дополнительной учебной литературы, 

необходимойдляосвоениядисциплины. 

а)адрессайтакурса 

https://urait.ru/course/55A4C184-238A-4865-9D0E-45E76DDF8202 
 

б)основнаялитература: 

1. Спиридонова, Е. А. Управление инновациями : учебник и практикум 

длявузов / Е. А. Спиридонова. — Москва : Издательство Юрайт, 2020. 

—298 с.—(Высшееобразование).—ISBN978-5-534-06608-1.—Текст: 

электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/455349(датаобращения:28.10.2021). 

2. Инновационный маркетинг : учебник для вузов / С. В. Карпова [и др.] ; 

подобщей редакцией С. В. Карповой. — 2-е изд., перераб. и доп. — Москва 

:Издательство Юрайт, 2020. — 474 с. — (Высшее образование). — ISBN 

978-5-534-13282-3.—Текст:электронный //ЭБСЮрайт[сайт].— 

URL:https://urait.ru/bcode/457376 

3. Хотяшева, О. М. Инновационный менеджмент : учебник и практикум 

длявузов / О. М. Хотяшева, М. А. Слесарев. — 3-е изд., перераб. и доп. —

Москва:ИздательствоЮрайт,2020.—326с.—(Высшееобразование).— 

https://urait.ru/course/55A4C184-238A-4865-9D0E-45E76DDF8202
https://urait.ru/bcode/455349?utm_campaign=rpd&utm_source=doc&utm_course=6c833f68e7da678e3c0416e0357c37ae
https://urait.ru/bcode/457376?utm_campaign=rpd&utm_source=doc&utm_course=6c833f68e7da678e3c0416e0357c37ae
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ISBN978-5-534-00347-5.—Текст:электронный //ЭБСЮрайт[сайт].— 

URL:https://urait.ru/bcode/450087 
 

в)дополнительнаялитература: 
 

1. Калюжнова, Н. Я. Современные модели маркетинга : учебное пособие 

длявузов / Н. Я. Калюжнова, Ю. Е. Кошурникова. — 2-е изд., испр. и доп. 

—Москва : Издательство Юрайт, 2020. — 170 с. — (Высшее образование). 

—ISBN 978-5-534-08407-8. — Текст : электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. —

URL:https://urait.ru/bcode/454161(датаобращения: 28.10.2021). 

2. Короткова, Т. Л. Управление маркетингом : учебник и практикум для вузов 

/Т. Л. Короткова. — 2-е изд., испр. и доп. — Москва : Издательство 

Юрайт,2020.—242с.—(Высшееобразование).—ISBN978-5-534-08200-5.—

Текст 

: электронный // ЭБС Юрайт [сайт]. — URL: 

https://urait.ru/bcode/453234(датаобращения:28.10.2021). 
 

9. Перечень ресурсов информационно-телекоммуникационной сети 

«Интернет»,необходимыхдляосвоениядисциплины. 

1. https://www.youtube.com/watch?v=qcDinGvuZbw— 

Ценообразованиепродуктаили услуги 

2. https://www.youtube.com/watch?v=hEr3pXb9jfw— Как инновации 

проникаютнарынкипотребителейблагодарямедиаконтенту 

3. https://www.youtube.com/watch?v=GBERHCItv1M— Приложение ТРИЗ 

кусовершенствованиюбизнес-процессов 

4. https://www.youtube.com/watch?v=RUJHs gGZg— Как 

финансовыетехнологии упростили жизнь 

5. https://www.youtube.com/watch?v=8nbW0DevI3w— Как увеличить отдачу 

отсайта?Привлекаемклиентовнапрактике. 

6. https://www.youtube.com/watch?v=HZDZ3qfUw0U— Лавка чудес: 

какмагазиныиспользуют инновационныетехнологии 

7. https://www.youtube.com/watch?v=GpiYvDnhids— Реклама 

юридическихуслуг.E-mailмаркетинг. 

8. https://www.youtube.com/watch?v=Gw-nNNFB5K8— Кто такие 

инфлюенсерыизачемони нужны 

9. https://www.youtube.com/watch?v=sTBoiPqDljQ— Как 

использоватьвидеоблоги вбизнесе? 

10. Методическиеуказаниядляобучающихсяпоосвоениюдисциплины. 

Комплексноеизучениепредлагаемойстудентамучебнойдисциплины 

«Инновационныймаркетинг»предполагаетовладениематериаламилекций,учебников, 

творческую работу студентов в ходе проведения практических занятий, атакже 

систематическое выполнение тестовых и иных заданий для 

самостоятельнойработыстудентов. 

https://urait.ru/bcode/450087?utm_campaign=rpd&utm_source=doc&utm_course=6c833f68e7da678e3c0416e0357c37ae
https://urait.ru/bcode/454161?utm_campaign=rpd&utm_source=doc&utm_course=6c833f68e7da678e3c0416e0357c37ae
https://urait.ru/bcode/453234?utm_campaign=rpd&utm_source=doc&utm_course=6c833f68e7da678e3c0416e0357c37ae
https://www.youtube.com/watch?v=qcDinGvuZbw
https://www.youtube.com/watch?v=hEr3pXb9jfw
https://www.youtube.com/watch?v=GBERHCItv1M
https://www.youtube.com/watch?v=RUJHs__gGZg
https://www.youtube.com/watch?v=8nbW0DevI3w
https://www.youtube.com/watch?v=HZDZ3qfUw0U
https://www.youtube.com/watch?v=GpiYvDnhids
https://www.youtube.com/watch?v=Gw-nNNFB5K8
https://www.youtube.com/watch?v=sTBoiPqDljQ
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Овладение дисциплины поможет студентам получить современные представления 

осовременнойрекламе,маркетинговогоинструментарияврекламе,механизмыфункцио

нированиянасовременномрынке,обеспечивающиеграмотнуюэкономическуюконкуре

нтоспособнуюполитикунапредприятии. 

Изучениедисциплинысводитсякподготовкеопределеннойкачественнойбазыустуде

нтовпоформированиютеоретическоговосприятиярекламныхпроцессов,необходимы

х для выполнения своей профессиональной деятельности. 

Качественнаяразработкаиреализациярекламныхмероприятий-

главнаяпроблемасовременного рынка, и ее изучение

 должно сводиться

 ксовершенствованию,ивнедрениюпрогрессивныхметодовиспособо

в длярешениявозникающихнаучно-практическихзадач. 

В ходе лекций раскрываются основные вопросы в рамках рассматриваемой 

темы,делаютсяакцентынанаиболеесложныеиинтересныеположения 

изучаемогоматериала,которыедолжныбытьпринятыстудентамивовнимание.Материа

лылекцийявляютсяосновойдля подготовки студентакпрактическимзанятиям. 

Основнойцельюпрактическихзанятийявляетсяконтрользастепеньюусвоенияпройденн

ого материала, ходом выполнения студентами самостоятельной работы 

ирассмотрение наиболее сложных и спорных вопросов в рамках темы 

практическогозанятия.Ккаждомузанятиюстудентыдолжныизучитьсоответствующийт

еоретическийматериалпоучебникамиконспектамлекций.Рядвопросовдисциплины,тре

бующихавторскогоподходакихрассмотрению(например,вопросы,связанныесправовы

мрегулированиемрекламнойдеятельности),заслушиваютсянапрактическихзанятияхв

форме подготовленныхстудентамисообщений (10-15 минут) с последующей их 

оценкой всеми студентами группы. 

Дляуспешнойподготовкиустныхсообщенийнапрактическихзанятияхстудентывобязат

ельномпорядке,кромерекомендуемойкизучениюлитературы,должныиспользоватьпуб

ликациипоизучаемойтемевжурналах. 

11. Перечень информационных технологий, используемых 

приосуществленииобразовательногопроцессаподисциплине,включаяпереченьп

рограммногообеспеченияиинформационныхсправочныхсистем. 

Для проведения индивидуальных консультаций может использоваться 

электроннаяпочта.РазработанучебныйкурснаэлектроннойплатформеMoodleинаобраз

овательнойплатформе «Юрайт». 

12. Описание материально-технической базы, необходимой для 

осуществленияобразовательногопроцессаподисциплине. 

На факультете управления Дагестанского государственного университета 

имеютсяаудитории,оборудованныеинтерактивными,мультимедийнымидосками,прое

кторами, что позволяет читать лекции в формате презентаций, разработанных 

спомощьюпакетаприкладныхпрограммMSPowerPoint,MicrosoftOffice,VisualStudio201

7,Windows10,WindowsServer2016,VisualStudioEnterprise2017,KasperskySystemCenter1

0.Использоватьнаглядные, 
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иллюстрированные материалы, обширную информацию в табличной

 играфическойформах,видеолекции,атакжеэлектронныересу

рсысетиИнтернет. 
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